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Варіант 1
1. Маркетинг: використання обміну для задоволення потреб. 
2. Конкурентні чинники маркетингового середовища.

3. Концепції соціальної відповідальності в маркетингу.
Варіант 2

1. Процес стратегічного маркетингу.

2. Класифікація торговельних організацій.

3. Використання торговельних марок.

Варіант 3

1. Зв’язки з громадськістю. 
2. Види реклами.

3. Процес закупівель організаціями-покупцями.
Варіант 4
1. Унікальність послуг.

2. Чинники, які впливають на маркетингову діяльність.

3. Етапи проведення маркетингових досліджень:

Варіант 5

1. Позиціювання.
2. Політико-правові чинники маркетингового середовища.

3. Поняття етики маркетингу
Варіант 6
1. Корпоративна культура.

2. Культура й етичні норми суспільства.

3. Суть сегментації ринку.

Варіант 7

1. Технологічні чинники маркетингового середовища: технологія майбутнього, вплив технології на споживчу цінність.
2. Товарна номенклатура.

3. Управління маркетингом послуг.

Варіант 8

1. Чинники, які впливають на процес прийняття споживачем рішення про купівлю. 
2. Управління життєвим циклом продукту
3. Багатоканальний маркетинг для інтернет-покупців
Варіант 9

1. Нові товари і причини їх успіхів і невдач.

2. Багатоканальний маркетинг для інтернет-покупців. 
3. Маркетингові та бізнес-плани.
Варіант 10
1. Стимулювання збуту.

2. Принципи магазинної та немагазинної торгівлі. 
3. Природа і важливість маркетингових каналів.

Варіант 11
1. Оцінювання попиту й виручки від продажу. 
2. Поведінка споживачів на ринках організацій.

3. Мета інформаційного та логістичного менеджменту в ланцюзі постачань.

Варіант 12
1. Ключові логістичні функції в ланцюзі постачань.
2. Класифікація товарів 
3. Життєвий цикл продукту.

Варіант 13
1. Процес створення нового товару
2. Значення маркетингових досліджень.

3. Маркетинг в економічному світі без кордонів.
Варіант14
1. Розроблення міжнародної маркетингової програми 
2. Стратегії виходу на міжнародний ринок.

3. Онлайн-закупівля на ринках організацій. ..

Варіант 15

1. Різновиди товарів 
2. Поведінка споживачів на ринках організацій:

3. Аналіз глобального середовища маркетингового середовища.
Варіант 16

1. Упаковка.

2. Процес прийняття рішення про купівлю 
3. Особиста моральна філософія та норми етичної поведінки.

Варіант 17

1. Планування процесу закупівлі для потреб організації 
2. Основні етичні проблеми маркетингової діяльності 
3. Соціальні чинники маркетингового середовища

Варіант 18 

1. Динаміка світової торгівлі.

2. Маркетингова програма.
3. Виявлення тенденцій макромаркетингового середовища.

Варіант 19

1. Глобальна конкуренція, споживча цінність.

2. Соціальні чинники маркетингового середовища.

3. Юридичне регулювання ціноутворення
Варіант 20
1. Цінність торгівлі 
2. Значення персонального продажу.

3. Визначення цілей і обмежень, які слід враховувати під час ціноутворення.

Варіант 21
1. Значення управління ланцюгом постачань та логістичного менеджменту 
2. Вибір орієнтованої ціни.

3. Розроблення програми інтегрованих маркетингових комунікацій
Варіант 22
1. Етапи сегментації і вибору цільових сегментів ринку. 

2. Використання спеціальних поправок щодо прейскурантної ціни. 
3. Процес персонального продажу.

Варіант 23 
1. «Віртуальні» купівлі. 

2. Вибір орієнтованої ціни.

3. Різноманітність форм персонального продажу:

Варіант 24 
1. Процес персонального продажу.

2. Вибір засобів поширення реклами.

3. Стратегія торгівлі (позиціювання торговельної організації, комплекс торгівлі).

Варіант 25
1. Поведінка інтернет-покупців і маркетингова практика на віртуальному ринку.

2. Основи стратегічного маркетингу.

3. Різноманітність форм персонального продажу:
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